Zatacznik nr 1 do Regulaminu

Formularz zgtoszeniowy do udziatu w Projekcie ,,Polskie Marki Turystyczne”
Cze$é¢ informacyjna

1. DANE KONTAKTOWE ZGtASZAJACEGO - ZARZADCY MARKI

Nazwa podmiotu zgtaszajgcego — Zarzadcy Marki



1. CHARAKTERYSTYKA OBSZARU MARKI TURYSTYCZNE)

Nazwa marki turystycznej
(nazwa powinna by¢: wyrazista, jednoznaczna, niezmienna, niepowtarzalna, nie nalezy utozsamiac
nazwy marki ze sloganem marki).

(max. 200 znakéw)

Geograficzny zasieg marki turystycznej
Mapa z mozliwoscig zaznaczenia obszaru marki turystyczne;j.
(zatgcznik)

Prosze wskaza¢ wiodacy typ/typy turystyki, wokaét ktorych Zarzadca Marki ogniskuje swoje dziatania:
(1 turystyka aktywna

1 turystyka miejsko-kulturowa (w tym city-break)

1 turystyka przyrodnicza

(1 turystyka religijna (pielgrzymkowa)

(1 turystyka wiejska

1 turystyka wypoczynkowa

1 turystyka zdrowotna (uzdrowiskowa, spa &wellness, medyczna)

(1 turystyka kulinarna

(1 inna, jaka?

(max. 100 znakdéw)

Prosze okresli¢ kluczowe grupy docelowe marki turystycznej (czyli homogeniczne grupy odbiorcéw,
dla ktérych dedykowana jest oferta marki):

O

O

Prosze wskaza¢, czy w obrebie marki turystycznej znajduja sie:

(1 obiekty z listy Swiatowego dziedzictwa UNESCO

(1 obiekty wpisane przez Prezydenta RP na liste Pomnikéw Historii
[0 produkty turystyczne z certyfikatem POT,

(dinne, jakie?

(max. 100 znakdw)

Dostepnos¢ komunikacyjna
Prosze wskazac formy dotarcia do obszaru marki turystycznej (transportem indywidualnym i/lub
zbiorowym).

(max. 1000 znakow)

Czy Zarzadca Marki posiada wyodrebniony budzet na funkcjonowanie marki turystycznej?
[ tak (prosze opisaé sposéb i wysokosc finansowania)

(max. 1000 znakdw)
O nie



Czes$¢ punktowana

I.  ORGANIZACJA | ZARZADZANIE MARKA TURYSTYCZNA

Czy Marka Turystyczna posiada dokument strategiczny identyfikujacy marke i sposéb
zarzadzania? (0-5 pkt)

[ tak

I nie

(miejsce na zatgcznik)

Prosze opisac tozsamos¢ Marki Turystycznej zgodnie z przyjeta metodyka jej opracowania, w tym jej
esencje oraz pozycjonowanie.
(0-12 pkt)

(max.3000 znakéw)

Prosze opisac zidentyfikowany kapitat marki turystycznej (0-12 pkt)

Skojarzenia (zbior pozytywnych i negatywnych cech marki przypisywanych przez turyste)

Korzysci funkcjonalne (co dzieki marce zrobie), emocjonalne (wrazenia i doswiadczenia), symboliczne (kim
bede dzieki marce)

Czy marka turystyczna posiada System Identyfikacji Wizualnej marki (np. logo) (0-5 pkt)
1 tak
1 nie

(miejsce na zatgczniki)

Zarzadzanie Marka Turystyczng (0-30 pkt)
Prosze przedstawic i syntetycznie opisac przyktady obszaréw zarzadzania markg turystyczng

Obszary zarzadzania

Komunikacja Relacje z Podnoszenie Przedsiewziecia
marketingowa interesariuszami marki | kompetenc;ji markotwarcze (np.
pracownikow sieciowanie ustug)

odpowiedzialnych
za marke




6. Prosze wskaza¢ (i udokumentowac) z kim i w jaki sposéb wspoétpracuje Zarzadca Marki? (0-5 pkt)

Grupa partneréw Forma wspdtpracy Przyktady

7. Czy Zarzadca Marki pozyskat/pozyskuje srodki z programoéw, grantow i innych zrédet? (0-3 pkt)

1 tak (prosze wymienic zrodta i przyktadowe projekty zrealizowane dzieki pozyskanym srodkom)

(max. 1500 znakow)
1 nie

8. Czy Zarzadca Marki posiada dedykowanych, etatowych pracownikéw marki turystycznej? (0-3 pkt)

1 tak (prosze opisac liczbe, wymiar etatu)

(max. 1000 znakow)
O nie

9. Czy Marka Turystyczna prowadzi certyfikacje ustug? (0-3 pkt)

1 tak (prosze opisac gtéwne zatozenia certyfikacji oraz wskaza¢ jakich ustug ona dotyczy)

(max. 1000 znakow)
O nie

10. Czy Zarzadca Marki podejmuje dziatania na rzecz wsparcia komercjalizacji Marki Turystycznej (np.
programy lojalnosciowe, karty rabatowe/karty turysty/karty sieciowe, inne, jakie?) (0-3 pkt)

1 tak (prosze opisac przyktad podejmowanych dziatan)

(max. 1000 znakow)

O nie



11. Czy na terenie Marki Turystycznej wystepujq udogodnienia dla 0séb z niepetnosprawnosciami?
(0-4 pkt)
[ tak (prosze opisa¢ rodzaj udogodnienia i poda¢ przyktady)

Rodzaj udogodnienia Przyktad na terenie marki

O nie

12. Czy Marka Turystyczna wpisuje sie w zatozenia zré6wnowazonego rozwoju (wymiar spoteczny,
gospodarczy i Srodowiskowy)? (0-5 pkt)

1 tak (prosze podac przyktady)

Wymiar spoteczny Wymiar gospodarczy Wymiar srodowiskowy

O nie



PODSUMOWANIE

Kryteria merytoryczne oceny wniosku wraz z oceng punktowa sg nastepujace:

Kryterium oceny Maksymalna
liczba
punktow

1 5

2 12

3 12

4 5

5 30

6 5

7 3

8 3

9 3

10 3

11 4

12 5

Maksymalnie 90

Ogélna ocena formularza” 10

taczna ocena maksymalnie 100

: Kryterium ,,0gdlna ocena formularza” - dodatkowe punkty mogg zosta¢ przyznane przez Kapitute, jesli projekt przedstawiony
przez Zarzadce Marki jest spdjny, korzystny i potrzebny w Swietle potrzeb, np. zidentyfikowanych w krajowych dokumentach
strategicznych.

ZAtACZNIKI

1. Brandbook marki (zatacznik opcjonalny)
2. Inne (udokumentowanie wspoétpracy marki turystycznej z jej partnerami)



